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证券代码：600252                          证券简称：中恒集团 

 

广西梧州中恒集团股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 
投资者关

系活动 
中恒集团参加“信达证券 2020年度中期投资策略会” 

形式 □现场 □网上 √电话会议 

时间 2020 年 6 月 18 日 

地点 梧州 

上市公司

接待人员 

副总经理蒋神州、副总经理陈明、副总经理兼董事会秘书王锋、

证券部及经营与计划财务部部分员工 

投资者关

系活动主

要内容 

1.问题：公司布局医疗防护物资生产业务，目前达到怎样

的规模，对一季度的业绩增量。 

公司回复：随着社会对医疗防护物资总需求的不断增长，

中恒集团积极发挥药企责任担当，布局大健康业务，切入医疗

防护市场领域，以缓解广西壮族自治区、梧州市医疗物资供应

压力。中恒集团将利用自身优势，在梧州布局建设一个链条完

善、储备丰富、保障及时的医疗物资保障生产基地，补齐广西

在医疗防护产业链上的短板，最终形成一个辐射华南、面向全

国、联通东盟的医疗防护产业集群。中恒医疗已取得相关医疗

器械许可资质，由于前段时间生产的产品主要用于政府收储，

以供政府及市民抗疫所需，现在已经开始逐步对外销售，但产

量和销售尚处在爬坡阶段，短期内对公司的效益提升尚不明

显。 
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2.问题：医疗板块的发展是否有长期规划？ 

公司回复：中恒医疗将以“大产能、大供给、大市场”为

目标，在梧州市建设一个链条完善、储备丰富的应急医疗物资

保障生产及仓储基地，充分利用梧州深厚的医药产业底蕴，深

度开发公司生产潜力，不断丰富防疫产品种类，最大程度上满

足人民群众的防护需求。基地最终将建设成为西南地区最大的

现代化、高端医疗防护用品生产基地、国家级应急医疗物资保

障基地，建成后可辐射广西、广东、海南等华南区域，面向全

国，走向东盟及全球，补齐广西在医疗防护产业的链条短板。 

3.问题：营业收入增长，归母净利润下滑的原因？ 

公司回复：营收保持较好增长的原因主要是集团下属的全

资子公司广西双钱健康产业发展有限公司充分利用自有闲置

资金及自贸区政策和区域优势，尝试开展农、工业产品的购销

等业务，在有效提高了公司闲置资金收益率的同时，客观上增

加了营业收入。疫情期间，中恒集团经营情况总体稳中向好。

医药板块受疫情影响较大，医院和社区中心，特别是大中型医

院把重要任务放在新冠疫情防控上，导致产品销售有一定程度

的下降，影响了利润表现，但随着疫情的好转，市场正逐步复

苏。健康食品板块、医疗科技板块、中药材板块发展均取得积

极成效。 

4.问题：化学仿制药在做一致性评价，当时也有提出中药

注射剂要做再评价，目前这个政策后续有无推进？ 

公司回复：梧州制药一直按照中药注射剂再评价的政策要

求开展注射用血栓通（冻干）的安全性和有效性的再评价工作。
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注射用血栓通（冻干）的非临床安全性评价研究工作已接近尾

声；注射用血栓通（冻干）已完成上市后临床安全性医院集中

监测研究，有效性研究正在开展中。药物的安全性评价是持续

的、不断更新的过程，我们也将持续关注注射用血栓通（冻干）

的安全性，保障临床用药安全。 

5.问题：并购莱美之后，公司对其未来发展的规划是怎样

的？ 

公司回复：中恒集团尊重原有的管理团队，在收购后保留

了原先的人员在公司继续开展经营及项目开发，同时莱美药业

作为一家在仿制药品及原研药方面都具有优势的医药企业，将

是一个技术创新及引入前沿技术的平台。莱美药业将围绕重点

产品卡纳琳、莱美舒持续推进大品种战略，通过加强营销团队

和销售网络建设、深度开发终端市场、开展线上活动等方式树

立重点产品在现有领域的品牌影响力。依托上述重点产品在临

床上的优势地位，进一步聚焦抗肿瘤、消化道两大疾病领域，

在上述领域继续深耕细作，扩充相关产品线，打造细分领域领

先地位。 

6.莱美药业的业务与中恒集团的业务是否存在重合。 

公司回复：公司在并购莱美药业前，已经对双方的主要业

务进行了调查梳理，中恒集团主要以中成药的研发销售为主，

莱美药业主要以化药的研发销售为主，存在重合的产品只是非

常少数，并且大多未实际生产，或是生产量和销售量很小，整

体上两家企业是互补的关系而非竞争关系，有各自的发展优

势。公司收购莱美药业的事项已获广西壮族自治区人民政府国
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有资产监督管理委员会的相关批复及国家市场监督管理总局

出具的经营者集中反垄断审查不实施进一步审查决定书。中恒

集团在做战略规划及引入技术的同时将注意规避与其可能产

生的同业竞争。 

7.问题：收购莱美药业的下一步工作将怎么开展。 

公司回复：2019年 12月起，中恒集团开始分步骤并购莱

美药业。通过二级市场增持、取得原控股股东表决权委托、改

选董事会和后续通过定向增发等方式，最终实现对莱美药业的

稳定控制。莱美药业董事会改选事项已于 6 月 12 日通过股东

大会审议，莱美药业9名董事会其中有5名来自中恒集团提名，

实现了对莱美药业董事会的初步控制，下一步将继续推进参与

莱美药业非公开发行的工作。 

8.问题：注射用血栓通（冻干剂）是公司的核心医药品种，

2019 年大概收入体量如何？增长情况如何？2019 年 8 月医保

目录调整，报销范围减少了适应症，对其大体的影响如何？ 

公司回复：注射用血栓通（冻干）2019 年销售数量累计

1,321.04万盒，同比增长 2.22%。血栓通系列产品属于国家基

本药物、医保甲类品种，上市 20 多年来，其成分明确，疗效

确切，临床价值获得高度肯定，具有活血祛瘀，通脉活络功能。

下一步，公司将加强学术推广力度，调整销售策略，对市场精

耕细作，强调市场覆盖率及神经内科及眼科的深度挖潜，提升

产品销量增加的可能；深度剖析中风偏瘫与疾病的关联性，扩

大血栓通的使用范围，减少政策的影响。 

9.问题：除了血栓通以外，公司销售过亿的品种还有哪
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些？ 

公司答复：除血栓通外，公司的食品板块龟苓膏系列产品

销售过亿，公司最新并购的莱美药业旗下艾司奥美拉唑肠溶胶

囊、纳米炭混悬注射液、氯化钠注射液三款产品销售过亿。公

司全资子公司梧州制药所生产的中华跌打丸系列产品 2019 年

销量高达 864万盒，接下来有望实现销售过亿。公司将通过品

牌赋能——突破梧州品牌认知局限；渠道赋能—构建优势资源

合作桥梁；产品赋能—产品战略布局与战术实施促进销量提

升。公司下一步会对经销商、对业务员的激励方式进行调整，

对渠道进行重构，在未来 2年，将培育更多的品种。 

10.问题：公司的 BD团队组成是怎么样的？公司后续的投

资主要方向是什么呢？ 

公司答复：公司的投资并购团队涵盖了医药销售、研发背

景的专业人员，以及具有券商等金融机构从业经验的人员。后

续投资方向会延续中恒集团目前专注的心血管领域，也会考虑

医药行业前沿技术。 

11.问题： 公司食品生产这里龟苓膏系列占主要，增长比

较稳健 15%左右，公司如何看待这个品种后续的增长情况？预

计可以做到多少空间？ 

公司答复：过去三年龟苓膏每年都有 15%的增长率，2020

年龟苓膏销售增速还在加快，有很好的发展态势。近几年消费

者对健康食品关注度越来越高。我们将利用这个契机开发出更

多更高端的龟苓膏系列产品。龟苓膏以往销售以广西广东为

主，未来我们会辐射全国，在全国布局销售人员，龟苓膏的销
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售将继续增长。 

12.龟苓宝饮料系列增长很快，是主要采用了什么方式推

广？后续增长趋势和空间怎么看？ 

公司答复：龟苓宝饮料我们 2019 年重新做了定位，主要

是针对高端消费者，针对追求品质生活的消费者。龟苓宝是公

司重点打造的品种之一，龟苓宝饮料市场销售规模比龟苓膏食

品市场规模更大。我们在南宁市场创建样板市场，主要针对餐

饮渠道，便利店系统做推广和消费者教育，取得了良好的效果。

我们预计后期随着重点市场的逐步开发，广告投入力度的加大

龟苓宝增长会高于龟苓膏的增长。 

 


